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Sehr geehrte Damen und Herren,

wir erleben bald die vierte Saison 
in der 2. Bundesliga und sehen eine 
Mannschaft, die spielerisch und 
taktisch weiterentwickelt wird und 
bestens auf die besonderen Bedin-
gungen in dieser Liga eingestellt ist. 
Das Gerüst der Mannschaft steht, da 
sich die wesentlichen Spieler langfri-
stig zum FCH bekannt haben und mit 
jungen, hungrigen Spielern mit groß-
em Einsatz ergänzt wird. 

Auch abseits des Platzes stellt sich der 
1. FC Heidenheim 1846 zukunftsfähig 
auf. Kaufmännisch seriös wird auch 
die Infrastruktur ständig verbessert. 
Investitionen in Trainingsplätze sind 
unumgänglich, um unserem Nach-
wuchs und den Profis Möglichkeiten 
zu bieten, dauerhaft wettbewerbsfä-
hig zu sein. Im Bereich der Vermark-
tung sind wir mit dem Ausbau des 
Sparkassen BusinessClub sehr gut 
aufgestellt. Es folgt nun ab der Sai-
son 2017/18 eine zukunftsfähige Wei-
terentwicklung des Werbekonzeptes, 
um unseren über 450 Sponsoren ad-
äquate Flächen zur Bewerbung ihrer 
Produkte und Dienstleistungen zu 
ermöglichen.

Kontinuität gepaart mit Ehrgeiz und 
Einsatz ist die Erfolgsformel des FCH. 
Wir entwickeln uns und wachsen. Als 
Nr. 1 der Ostalb möchten wir diese 
starke Position ausbauen, um Sie und 
die 500.000 Menschen in unserer 
Heimatregion mit gutem Fußball und 
einem tollen Spieltagserlebnis zu be-
geistern.

Lassen Sie uns gemeinsam dieses 
Fußballmärchen mit harter, schwä-
bischer Arbeit fortsetzen. Als Spon-
sor, Fan, Mitarbeiter und Jugendspie-
ler geben wir unser Bestmögliches, 
um unsere Jungs auf dem Platz Wo-
che für Woche zu unterstützen. Was 
gibt es da Schöneres als ein Teil da-
von zu sein? Nichts! Also werden Sie 
Partner des 1. FC Heidenheim 1846. 
Wir freuen uns auf Sie!

Ihr

Florian Dreier
Vorstand Marketing & Vertrieb
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Fußball begeistert Massen. 
Emotionen und Erfolge bieten 

eine hervorragende Werbeplatt-
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und breiten Zielgruppe.

Florian Dreier
Vorstand Marketing & Vertrieb
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Der Fußball hat in Heidenheim eine 
lange Tradition und infolgedessen 
auch einen sehr hohen Stellenwert. 
Mehr als 12.500 Fußballbegeisterte 
verfolgen regelmäßig die Heimspie-
le des FCH in der Voith-Arena. Noch 
vor wenigen Jahren hätte man es 
nicht zu hoffen gewagt, welchen Auf-
schwung der Heidenheimer Fußball 
Schritt für Schritt nehmen sollte. Die 
erste Mannschaft schaffte 2014 den 
Aufstieg in die 2. Bundesliga. 

Dabei spielt auch erfolgreiche Ju-
gendausbildung eine große Rolle. So 
ist es ein erklärtes Ziel Heidenheimer 
Fußballtalente, die heute in der FCH 
Jugend kicken, in den nächsten Jah-
ren in der ersten Mannschaft spielen 
zu sehen.

Durch den Aufstieg 
in die 2. Bundesliga 
und auf Verlangen 
der Deutschen Fuß-
ball Liga (DFL),  errichtete der FCH 
das von der DFL und DFB lizenzierte 
HARTMANN-NachwuchsLeistungs-
Zentrum. In 14 aktiven Jugendmann-
schaften spielen derzeit über 230 
Kinder und Jugendliche. Die geleis-

tete Arbeit und die mit ihr erzielten 
Erfolge im FCH Nachwuchsbereich 
gaben den Ausschlag, dass der Deut-
sche Fußball-Bund seit September 
2002 einen Jugendförderstützpunkt 
auf unserem Vereinsgelände unter-
hält. Unter Anleitung von lizenzier-
ten DFB-Lehrern findet einmal wö-
chentlich für die Talente der Region 
ein spezielles Fördertraining statt. 
Ein weiterer Meilenstein unseres Ju-
gendförderkonzeptes konnte damit 
erreicht werden.

Auch die Vereinsstruktur wurde den 
gestiegenen wirtschaftlichen Anfor-
derungen angepasst. Der Vorstand 
um Holger Sanwald und Florian Drei-
er führt mit sechs Bereichsleitern die 

über 200 Mitarbei-
ter. Die langjährigen 
Präsidiumsmitglie-
der Klaus Mayer, 
Michael Schuck und 
Harald Endres brin-

gen ihre große kaufmännische Erfah-
rung dabei als Aufsichtsräte ein.
Mit personeller Kontinuität und einer 
modernen Vereinsstruktur ist der 1. 
FC Heidenheim 1846 e. V. bestens für 
die zukünftigen Aufgaben gerüstet.

Der 1. FC HEIDENHEIM 1846 
STELLT SICH VOR

Die umfangreichen Aufga-
ben, die der Verein heute be-
wältigen muss, erforderten 
eine  wachsende Professio-
nalisierung der Strukturen. 

Holger Sanwald
Vorstandsvorsitzender

Florian Dreier
Vorstand Marketing & Vertrieb

Klaus Mayer
Aufsichtsratsvorsitzender

Michael Schuck
Aufsichtsrat

Harald Endres
Aufsichtsrat
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Ein Verein mit langer Tradition

Spitzenspiel 1973

Im Spiel gegen Aalen im Oktober 
1973 gewann der VfR, für den damals 
Dieter Hoeneß spielte, mit 3:2 und 
blieb ungeschlagen.

Spitzenspiel 1973

Die letzte Partie der Saison 75/76 ge-
gen Kirchheim musste die Entschei-
dung um den Aufstieg bringen. Das 
Bild zeigt den Ausgleichstreffer zum 
1:1 durch den Ex-Profi Hans Hägele 
(links). Am Ende durfte über einen 
4:3-Sieg und die Meisterschaft geju-
belt werden.

Die Meistermannschaft von 1955 
schaffte den Aufstieg in die 1. Ama-
teurliga.

VFL-Meistermannschaft von 1955

Mit diesem starken Team ging der hsb 
1978 in die neu gegründete Oberliga.

HSB-Mannschaft 1978

Entstehung

Von links: Walter »Bize« Birkhold: 29facher wfv-Auswahlspieler und 	 19-facher Amateur-
Nationalspieler. Er war Spielführer und Rekordnationalspieler.
Horst Blankenburg: Ex-Fußballprofi bei 1860 München und Ajax Amsterdam.
Andreas Merkle: Ex-Fußballprofi bei den Stuttgarter Kickers, beim VfB Stuttgart und 
Hamburger SV.
Michael Zeyer: Ex-Fußballprofi, Stationen seiner Laufbahn waren der SV Auernheim, 
Heidenheimer SB, SSV Ulm, SC Freiburg, 1. FC Kaiserslautern, SVW Mannheim, MSV Duisburg 
und der VfB Stuttgart.
Andreas Zeyer: Ex-Fußballprofi, Stationen seiner Laufbahn waren der SV Auernheim, 
Heidenheimer SB, SSV Ulm, SC Freiburg, Hamburger SV, Karlsruher SC und VfL Bochum.

FCH Spieler

Eckdaten der Vereinsgeschichte

1846 Beginn der Vereinstätigkeiten

1910 Gründung des VfB Heidenheim.

1911 Gründung der Fußballabteilung 
des Turnvereins 1846 Heidenheim

1922 Trennung vom Turnverein und 
Gründung des VfR 1911.

1936 Umbenennung in VfL Heidenheim.

1946
Zwei Heidenheimer Fußball-
mannschaften mit VfL und TSB. 
Erster Meistertitel des VfL.

1951/52 Aufstieg in die zweite Amateurliga.

1955/56 Aufstieg in die erste Amateurliga.

1960/61 Der TSB steigt in die zweite 
Amateurliga auf.

1964 A-Jugend des VfL wird Württ-
embergischer Fußballmeister.

1965 VfL wird Württ. Vereinspokalsieger

1971/72 Fusion von TSB und VfL zum 
hsb 1846

1977/78
Qualifikation für die neu 
gegründete Oberliga Ba-
den-Württemberg.

1979 Abstieg in die Verbandsliga.

1982/83 Abstieg in die Landesliga.

1990/91 Meister der Landesliga. Wieder-
aufstieg in die Verbandsliga.

1991/92 Abstieg zurück in die Landesliga

1997/98 Aufstieg in die Verbandsliga

2002 Offizieller Jugendstützpunkt des 
Deutschen Fußball-Bundes (DFB)

2003/04 Aufstieg in die Oberliga BW

2007
Abspaltung der Fußballabtei-
lung und Gründung des 1. FC 
Heidenheim 1846 e. V.

2008 Sieger im wfv-Pokal 07/08 sowie 
Aufstieg in die Regionalliga Süd.

2008/09 Aufstieg in die 3. Liga

2011 Gewinn des wfv-Pokals

2012 Gewinn des wfv-Pokals

2013 Gewinn des wfv-Pokals

2014 Aufstieg in die 2. Bundesliga

2015 Klassenerhalt 2. Bundesliga, Auf-
stieg der U 19 in die Bundesliga.

2016 DFB-Pokal Viertelfinale, neue 
Satzung und Struktur

1910 schlossen sich Voith-Ingenieu-
re zusammen, beendeten das wilde 
Spiel ohne Regeln auf Wiesen und 
brachten unter dem Namen VfB Hei-
denheim erste Strukturen in den Hei-
denheimer Fußball. Seither erlebte 
die beliebte Stadt an der Brenz jede 
Menge sportliche Höhen und Tiefen 
mit verschiedenen Vereinsnamen.

Alle Vereine oder Abteilungen berie-
fen sich jedoch auf das Gründungs-
jahr 1846, in dem zugegebenerma-
ßen noch niemand an Fußball dachte. 
Noch nicht einmal in England, im 
Mutterland des Fußballs.

Auch der neue Verein, der 1. FC Hei-
denheim e. V., knüpft an die langjäh-
rige Tradition des Sports in Heiden-
heim an und schreibt die Geschichte 
des Fußballs in Heidenheim erfolg-
reich weiter - aktuell in der 2. Bun-
desliga.
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Ehrgeiz steht bei 
uns an erster Stelle!

Holger Sanwald
Vorstandsvorsitzender
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Mit einem Einzugsgebiet von rund 80 
Kilometern ist der 1. FC Heidenheim 
1846 e. V. das Aushängeschild für 
die Region zwischen Augsburg und 
Stuttgart und vom Bodensee bis 
nach Würzburg.

Über 200.000 Zuschauer strömen 
pro Saison in die Voith-Arena, um 
ihre Mannschaft anzufeuern. Damit 
ist die Voith-Arena mit über 80% 
regelmäßig ausgelastet.

Im Herzen der wirtschaftlich stärksten 
Region Deutschlands hat sich der FCH 
mit seinen exzellenten Angeboten 
für Unternehmen zur bedeutendsten 
Wirtschaftsplattform entwickelt. 
Rund 450 Unternehmen stehen dem 
FCH als Sponsor bereits zur Seite 
und nutzen das große Netzwerk, 
um neue Kontakte zu knüpfen, 
Geschäftsfreunde einzuladen oder  
sich mit VIP-Karten bei ihren 
Mitarbeitern zu bedanken.

Die 2. Bundesliga -
Eine ganze Region Profitiert

Fo
to

: K
la

us
 W

al
z F

ot
og

ra
fie

80 km
Einzugsgebiet

Einziger DFL-Club  zwischen  
Augsburg - Stuttgart und 
Bodensee - Würzburg.

212.500
Zuschauer*

besuchten in der Saison 
16/17 die Heimspiele in der 
Voith-Arena.

450
Unternehmen

setzen auf nationale und  
regionale Werbemaßnah-
men beim FCH.

*Hochrechnung. Zuschauerschnitt 12.500 x 17 Spieltage
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Mit dem Aufstieg des FCH in die 
3. Liga begann zeitgleich auch der  
Umbau des Albstadions zur neuen 
GAGFAH-Arena. In Rekordzeit wur-
de in Heidenheim für die 3. Liga eine 
hochmoderne und einzigartige 
Spielstätte geschaffen.

Das mittlerweile in Voith-Arena um-
benannte Stadion des FCH wurde 
in der Saison 13/14 ein weiteres Mal 
ausgebaut und fasst seitdem 15.000 
Zuschauer. In dieser Schnelligkeit 
wurde die Voith-Arena nun auch für 
die 2. Bundesliga tauglich gemacht. 
Mit dem FCH Fan- und Ticketshop, 

dem Dinkelacker Albstüble und dem 
HARTMANN-NachwuchsLeistungs-
Zentrum entspricht es in allen Be-
reichen den Anforderungen des  
Profifußballs. 

Eng - steil - laut, nach diesen Vor-
gaben wurde die Arena geplant. 
Die einzigartige Atmosphäre macht 
sie mit 15.000 Plätzen zu einer Fe-
stung für die Mannschaft des 1. FC 
Heidenheim 1846. Auf der Haupt-
tribüne sitzen die Zuschauer so 
nah am Spielfeld wie nirgendwo 
anders im deutschen Profifußball. 

Eng - Steil - Laut
Die Voith-Arena

555
Meter

Die Voith-Arena ist das 
höchstgelegene Stadion in den 

deutschen Profiligen.

5x 
Stadionausbau

- Ausbau zum Fußballstadion (2009)
- Ausbau Südtribüne mit Kurve (2013)

- Ausbau Sparkassen BusinessClub 2 (2013)
- Schließung Kurven Nord-West und 

  Nord-Ost (2015)
- Ausbau Sparkassen BusinessClub 3 (2017)

6
Meter

Geringster Tribünenabstand zum 
Spielfeld in den deutschen Profiligen.
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Auch der Sparkassen BusinessClub 
wurde in der Spielzeit 2016/2017 er-
neut ausgebaut und setzt damit in 
der 2. Bundesliga Maßstäbe. Mit der 
Fertigstellung unseres Sparkassen 
BusinessClub 3  im Januar 2017, er-
höhte sich die Gesamtkapazität um 
600 Personen. Der exklusive Bereich 
kann nun von bis zu 2.200 Personen 
zu jedem Heimspiel in der Voith-Are-
na besucht werden.  Der Sparkassen 
BussinessClub ist mittlerweile auch 
der gesellschaftliche und wirtschaft-
liche Treffpunkt der Region Ost-
württemberg. „Gemeinsam Privat“, 
unter diesem Motto treffen sich alle 
zwei Wochen, an den Spieltagen des 

FCH, zahlreiche Entscheider der Regi-
on. Für über 450 Partner und Spon-
soren legt der FCH besonderen Wert 
auf hohe Qualität im Catering- und 
Servicebereich ohne dabei die Bo-
denständigkeit der Schwäbischen 
Alb zu vergessen.

Herrliches Ambiente und ein ausge-
zeichneter Service sorgen auch au-
ßerhalb der Spieltage für gelungene 
Veranstaltungen für jeden Anlass.

„Fußball verbindet eben Menschen.“

Der Sparkassen 
BusinessClub
Treffpunkt der ganzen Region

2.200 
Sitzplätze

Ausreichend Platz für Ihre 
Mitarbeiter, Kunden oder 
Familie, mit exzellentem 
Service und herrlichem 
Ambiente.

37 
Logen

Versprechen Ihnen einen 
exklusiven Aufenthalt 
ganz nach Ihren Wünschen.

2.900 m2 
Veranstaltungsfläche

Der Sparkassen 
BusinessClub steht auch 
außerhalb der Spieltage 
für Sie zur Verfügung. 
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Die Voith-Arena bietet Firmen und 
Privatpersonen durch ihre großzügi-
gen Räumlichkeiten des Sparkassen 
BusinessClub die Möglichkeit, außer-
halb der Spieltage, Firmenevents, öf-
fentliche Veranstaltungen oder auch 
private Feiern durchzuführen.

Der Sparkassen BusinessClub mit 
seinem neuen Anbau und den 
Event-Logen steht unseren Kunden 
für individuell konzipierte Events zur 
Verfügung.

In den Räumlichkeiten des Sparkas-
sen BusinessClub können bis zu 2.200 
Gäste ein einzigartiges Ambiente ge-
nießen.  Eine flexible Teilung des Bu-

sinessbereichs in drei eigenständig 
nutzbare Veranstaltungsräume ist 
möglich.

Auch Meetings, Seminare und private 
Feiern mit bis zu max. 20 Teilnehmern 
finden in einer der 37 Businesslogen 
ideale Rahmenbedingungen vor. 

Die zwei neuen Loungebereiche in der 
Nord-Ost- und Nord-West-Kurve eig-
nen sich bestens für Stehempfänge, 
Meetings und ein „Get together“. 

Das Team von Ahrens Events unter-
stützt Sie gerne bei der Konzeption, 
Planung  und Umsetzung Ihrer Veran-
staltung.

Die Voith-Arena
Die perfekte Location 

für Ihre Events

Ahrens Events ist einer unserer lang-
jährigen Partner. Die Konzeption, 
Planung & Umsetzung Ihrer Events 
liegen dort in sicheren Händen. Erfah-
rung und das nötige Know-How von 
Ahrens Events macht Ihre Veranstal-
tung zu einem Highlight.

Kontakt:
Stefan Ahrens / Ahrens Events
Voith-Arena Heidenheim
Schloßhaustraße 162
89522 Heidenheim a. d. Brenz

Tel: 07321 9471 900
Mobil: 0170 4317510
Fax: 07321 9471 801
E-Mail: ahrens@voith-arena.de
www.ahrens-events.de
www.voith-arena.de

Betreuung und Planung- 
Langjähriger Partner des FCH
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Sport ist attraktiv: Laut dem Stati-
stik-Portal Statista wurden im Jahr 
2015 in Sportsponsoring rund 3,3 
Milliarden Euro investiert. Insgesamt 
erreichte der deutsche Sponsoring-
markt ein Volumen von etwa 5,2 Mil-
liarden Euro. Bei dieser Summe sind 
auch Sponsoring-Ausgaben für Me-
dien, Kultur und PR berücksichtigt.
Die wichtigste Sponsoring-Platt-
form ist der Fußball. Als Partner des 
Lieblingsspiels der Deutschen errei-

chen Sie mit Werbung im Stadion die 
Menschen – live im Stadion oder im 
TV. Dabei nutzen Sie als Unterneh-
men den Imagetransfer des Fußballs, 
um Werte wie Leidenschaft, Ehrgeiz, 
Ehrlichkeit oder Bodenständigkeit 
mit Ihrem Unternehmen zu ver-
knüpfen. Damit erreichen Sie bis zu 
52,7 Mio. Deutsche, die sich für den 
Fußball interessieren und Werbung 
im Fußball akzeptieren.

Warum Sponsoring?
König Fußball ist Volkssport Nr. 1

PRINT - ANZEIGEN		

NAMENSGEBUNG FÜR STADIEN	

TRIKOTSPONSOR & BANDENWERBUNG		

TV-SPOTS

97%	

93%	

93%	

5%	

Basis: Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren; Skala von 1 = „Stört mich überhaupt nicht“ bis 6 = „Stört mich sehr“ / Top-4-Box 
Skalenwerte 1-4  Quelle: Repucom AG, bundesweite repräsentative CAWI-Befragung

Hohe Akzeptanz des Sponsorings 
gegenüber anderen Werbeformen

52,7 Mio. 
Menschen in Deutschland 
interessieren sich für Fußball
(AWA 2015)

80 Mio.
Personen folgen den Erst- 
& Zweitligisten auf Social 
Media Plattformen
(Results Sports 10/2015)

24,8 Mio.
Bezeichnen Fußball als 
hochklassige Sportart, 
etwas ganz Besonderes!
(Results Sports 10/2015)
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Die Spiele des FCH in der 2. Bundes-
liga kann man nicht nur live in der 
Voith-Arena erleben, sondern auch 
bei Liveübertragungen oder Zusam-
menfassungen im TV oder Radio ver-
folgen.

Fußball ist ein Breitensport. Kein 
Wunder, dass Presse und Online-Por-
tale stets die neusten Infos und Nach-
richten rund um den Lieblingssport 
der Deutschen  veröffentlichen. So-
wohl regional als auch national erzielt 
der FCH eine enorme Medienpräsenz. 
Diese reicht zurzeit von aktueller Li-
ve-Berichterstattung über Rundfunk 
und Fernsehen oder Spielzusammen-
fassungen in den Zeitungen bis hin 

zu den verschiedenen Social Media 
Kanälen.

Auch die eigenen Kanäle des FCH 
stellen als Influencer mit breiter 
Reichweite ein enormes Vermark-
tungspotenzial für die Produkt- und 
Imagevermarktung unserer Partner 
bereit. Besonders im wachsenden Be-
reich von Social-Media ist es wichtig, 
ein gutes Fundament zu legen. Das 
bestätigt auch die untenstehende 
Grafik. Sie zeigt das Nutzungsverhal-
ten zur Newsbeschaffung der Sport-
fans am und außerhalb des Spiel-
tages über die jeweiligen Medien.

Enorme Medienpräsenz
Im Fokus der Öffentlichkeit

2,6 Mio
Hörer täglich 3)

1) TV Reichweite 2016 inkl. Regio TV
2) Kicker (Mo. + Do.), Sportbild, Heidenheimer Zeitung, SWP, Heimspiel - Quelle: FCH Medieninfo 2016 

3) Radio7, Donau3FM, Radio Ton, ohne Fanradio - Quelle: FCH Medieninfo 2016  - Stand 2017
4) Vereinsinterne Statistik Stand: März 2017

114 Mio.
Zuschauer 1)

907 Tsd.
Auflage pro
Ausgabe 2)

426,7 Tsd.
Aufrufe 4)

24,7 Tsd.
Follower 4)

32,5 Tsd.
Follower 4)

8,1 Tsd.
Follower 4)

       2,3 
Mio

Aufrufe 4)

Reichweiten auf 
externen Kanälen 

des FCH

Reichweiten auf 
eigenen Kanälen 

des FCH

WEB

Welche Quellen bevorzugen Sportfans 
zur Newsbeschaffung während & 
außerhalb der Liveevents

13%

83%

13%

30%

81%
83%

40%

83%

während
Liveevents

außerhalb
Liveevents

Quelle: „Sports and Social Media: Sports Fans, Friends and Followers“ von GMR Marketing
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Erfolg geht nur 
gemeinsam!

Es ist wie im echten Leben:
Hat man starke Partner,

hat man schon fast gewonnen.

Markus Buchmann
Bereichsleiter Vertrieb
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Mit einem Einzugsgebiet von rund 80 
Kilometern ist der 1. FC Heidenheim 
1846 das sportliche Aushängeschild 
für die gesamte Region Ostwürt-
temberg und das westliche Bayern. 
Mittlerweile nutzen über 450 Unter-
nehmen die Plattform FCH, um für 
sich zu werben. Fest steht: Der FCH 
bietet seinen Partnern das größte 
Business-Netzwerk zwischen Augs-
burg und Stuttgart. Dabei ist speziell 
unser Sparkassen BusinessClub mit 

seinen 2.200 Business-Seats und 37 
Logen hochattraktiv für die heimi-
sche Wirtschaft. 

Nutzen auch Sie diese sehr hochwer-
tige und gleichzeitig schwäbisch bo-
denständige Möglichkeit, um Ihren 
Kunden, Mitarbeitern und Geschäfts-
freunden eine Freude zu bereiten und 
erhalten Sie mit Ihrem Unternehmen 
Zutritt zur größten regionalen Wirt-
schaftsplattform.

Hospitality Angebote
Das größte B2B Netzwerk  

zwischen Stuttgart und 
Augsburg

Preise zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer    1) Kinderpreise von (0 - 14 Jahren)    
*Ermäßigungsgrund: Mitglieder und Sponsoren

Leistungsumfang:
•	 Ein Parkplatz in unmittelbarer Nähe zur Voith-Arena pro zwei  

(2) Business-Karten
•	 Business-Karten mit bestem Sitzplatz auf der Haupttribüne
•	 Reichhaltige Auswahl an Speisen und Getränken
•	 Showküche - frische Zubereitung der Speisen direkt vor Ihren Augen
•	 Hostessen- & Getränkeservice am Tisch
•	 Spielübertragung auf der großen LED-Wand (24 qm)
•	 Trainer- und Spielerinterview nach dem Abpfiff
•	 Steiff KidsClub - Kinderbetreuung im Stadion
•	 Insgesamt 6 Std. Catering - Angebot 

Preise Hospitality
Ledersitz

Vollzahler / ermäßigt*
Schalensitz

Vollzahler / ermäßigt*

Dauerkarte 2.700 € / 2.400 € 2.300 € / 2.000 €

Tageskarte 200 € / 180 € 180 € / 160 €

Dauerkarte Kinder 1 - 298 €

Tageskarte Kinder 1 - 25 €

Tischreservierung pro Platz

Saison 500 €

Spieltag 30 €

Loge

8er- & 10er Loge auf Anfrage
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Unsere neue  SMD-Werbebande um-
spannt zur Saison 2017/18 den kom-
pletten TV-relevanten Bereich des 
Spielfeldes. 

Damit ist der FCH mit seinen Part-
nern immer im Blick der Kameras. Bei 
Torschussszenen, Eckbällen oder dem 
normalen Spielverlauf bietet es eine 
flexible und sehr prominente Werbe-
fläche für die Zuschauer im Stadion 

und an den TV-Geräten. Animatio-
nen und Bewegungen unterstützen 
die Werbewirksamkeit. Optimal ge-
schnürte Pakete bieten für jeden 
Bedarf das passende Werbekonzept 
und schaffen einheitliche Banden-
bilder.  Ein flexibler, kosteneffizienter 
Werbeaustausch  macht auch die Ak-
tualisierung  der Werbebotschaft für 
Sie so einfach wie nie.

SMD-Werbebande
Immer im Blick mit unserer 
neuen SMD-Werbebande

Vorteile der 
SMD-Bandenwerbung

»» Animierte und flexible Werbebotschaften
»» Attraktives Preis-/Leistungsverhältnis
»» Ansprache der TV- und Stadionzuschauer
»» Geringe Produktionskosten
»» Bessere Wahrnehmung der Werbebotschaft

Länge Partner Spot Minuten Preis 1

TV-Vollrotation 240m 1 animiert 1 Min. 20.000,- €
TV-Halbrotation 120m 2 animiert 2 Min. 20.000,- €
TV-Viertelrotation 60m 4 animiert 4 Min. 20.000,- €
TV-Achtelrotation 30m 8 rotierend 8 Min. 20.000,- €
Regiobande 2x 7,5m 1 statisch 6 Min. 7.200,- €

Halbzeit
255m 1 animiert 1 Min. 7.650,- €
30m 8 rotierend 4 Min. 3.600,- €

vor & nach Spiel
255m 1 animiert 1 Min. 5.100,- €
30m 8 rotierend 4 Min. 2.400,- €

1) zzgl. MwSt. & Produktion 

Unsere Angebote

TV-Vollrotation

TV-Halbrotation

TV-Viertelrotation

TV-Achtelrotation
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Unsere Angebote
Attraktive Pakete optimal auf 
Sie zugeschnitten

Festes Fundament. Unsere Sponsoren- 
Kategorien im Überblick.

Förderer
ab 3.750 €

Hauptsponsor

Principial-Club
Sponsor

Rot-Blaue Helden
ab 1.846 €

Bronze Sponsor
ab 8.000 €

Silber Sponsor
ab 16.000 €

Gold Sponsor
ab 32.000 €

alle Preise pro Saison, zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Gold+ Sponsor
ab 64.000 €

Platin Sponsor
ab 128.000 €

Präsentieren auch Sie sich innerhalb 
einer der emotionalsten Werbeplatt-
formen und setzen Sie Ihre Marke 
sportlich in Szene! Als Partner des 
FCH können Sie durch eine regionale 
und nationale Sichtbarkeit während 
und außerhalb der Spieltage auf sich 
aufmerksam machen und Ihre Mar-
ke erfolgreich und emotional aufla-
den. Nutzen Sie die Partnerschaft für 
eine schnelle und gezielte Erhöhung 
des Bekanntheitsgrades als Vertrieb-
sunterstützung oder als Instrument 
zur emotionalen Mitarbeitermo-
tivation. Stellen Sie effektiv den 
Kontakt zu Ihrer Zielgruppe her und 
profitieren Sie von neuen Kontak-
ten und Zugängen zu Entscheidern. 

Wir unterstützen Sie gerne in einem 
persönlichen Gespräch, wie Sie Ihre 
Marketing- und Kommunikations-
ziele zusammen mit dem FCH errei-
chen können. Auch erstellen wir Ih-
nen ein individuelles Angebot nach 
Maß - ganz nach Ihren Wünschen 
und Vorstellungen.

Alternativ stehen Ihnen natürlich 
auch unsere standardisierten Wer-
bepakete mit attraktiven Preis-Lei-
tungs-Verhältnissen zur Auswahl. 

Kommen Sie auf uns zu. Wir freu-
en uns auf den gemeinsamen Aus-
tausch mit Ihnen!

Förderer
Titelrechte und damit verbundene Leistungen

Titelrechte: Förderer

Nutzungsrecht des Titels
•	 Nutzung des Status „Förderer des 1. FC Heidenheim 1846 e. V.“  oder „Offizieller 

Partner des 1. FC Heidenheim 1846 e. V.“ für eigene werbliche Aktivitäten
•	 Erhalt des Sponsoren-Newsletters
•	 Kartenvorkaufsrecht für Sitzplatz-, Stehplatz- sowie Business-Tickets zum Vor-

zugspreis für Sponsoren

Integration in den FCH Medien
•	 Hervorgehobene Integration des Unternehmenslogos oder -schriftzuges in der 

Kategorie „Förderer“ auf: 
1.	 Sponsorenwand (Zufahrt Voith Arena)
2.	 Webseite

Print

Branchenbuch
•	 halbseitige Integration des Unternehmensprofils, der Adresse sowie des Un-

ternehmenslogos/ -schriftzuges im jährlich erscheinenden Branchenbuch
•	 Option auf Anzeigenschaltung

Stadionmagazin „Heimspiel“
•	 Firmennennung in der Kategorie „Förderer“
•	 17 Anzeigenschaltungen (50 x 33 mm)

Veranstaltungen und Verkaufsförderung

Sponsorentreffen
•	 Recht zur Teilnahme an stattfindenden Sponsorentreffen

Tickets

Stehplatz
•	 Zwei (2) Stehplatz-Dauerkarten für die HellensteinEnergie-Westtribüne

Hospitality

VIP Kontingent (zu den offiziellen Ligapunktheimspielen)
•	 14 Tageskarten als Kontingent pro Saison nach Verfügbarkeit, ohne festen Sitzplatz
•	 Zugang zum Sparkassen BusinessClub inkl. Speisen und Getränke

Saisonpreis

3.750 € zzgl. MwSt
Die Produktionskosten für die  Herstellung & Wartung der Werbematerialien gehen zu Lasten des Partners

2x14x
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Bronze Sponsor Silber Sponsor
Titelrechte und damit verbundene Leistungen

Titelrechte: Bronze Sponsor

Nutzungsrecht des Titels
•	 Nutzung des Status „Bronze Sponsor des 1. FC Heidenheim 1846 e. V.“  oder „Of-

fizieller Partner des 1. FC Heidenheim 1846 e. V.“ für eigene werbliche Aktivitäten
•	 Erhalt des Sponsoren-Newsletters
•	 Kartenvorkaufsrecht für Sitzplatz-, Stehplatz- sowie Business-Tickets zum Vor-

zugspreis für Sponsoren

Integration in den FCH Medien
•	 Hervorgehobene Integration des Unternehmenslogos oder -schriftzuges in 

der Kategorie „Bronze Sponsor“ auf: 
1.	 Sponsorenwand (Zufahrt Voith Arena)
2.	 Webseite 

Print

Branchenbuch
•	 ganzseitige Integration des Unternehmensprofils, der Adresse sowie des Un-

ternehmenslogos/ -schriftzuges im jährlich erscheinenden Branchenbuch
•	 Option auf Anzeigenschaltung

Stadionmagazin „Heimspiel“
•	 Logodarstellung in der Kategorie „Bronze Sponsor“
•	 17 Anzeigenschaltungen (75,5 x 33 mm)

Veranstaltungen und Verkaufsförderung

Sponsorentreffen
•	 Recht zur Teilnahme an stattfindenden Sponsorentreffen

Tickets

Stehplatz
•	 Vier (4) Stehplatz-Dauerkarten für die HellensteinEnergie-Westtribüne

Werbung

SMD-Bande
•	 SMD-Bande vor und nach dem Spiel: 30 m / Mindestsichtbarkeit 4 min

Hospitality

Schalensitze, freie Tischplatzwahl (zu den offiziellen Ligapunktheimspielen)
•	 Zwei (2) Business-Dauerkarten
•	 Ein (1) Dauerparkschein in direkter Stadionnähe
•	 Zugang zum Sparkassen BusinessClub inkl. Speisen und Getränke

Saisonpreis

8.000 € zzgl. MwSt
Die Produktionskosten für die  Herstellung & Wartung der Werbematerialien gehen zu Lasten des Partners

Titelrechte und damit verbundene Leistungen

Titelrechte: Silber Sponsor

Nutzungsrecht des Titels
•	 Nutzung des Status „Silber Sponsor des 1. FC Heidenheim 1846 e. V.“  oder „Offi-

zieller Partner des 1. FC Heidenheim 1846 e. V.“ für eigene werbliche Aktivitäten
•	 Erhalt des Sponsoren-Newsletters
•	 Kartenvorkaufsrecht für Sitzplatz-, Stehplatz- sowie Business-Tickets zum Vor-

zugspreis für Sponsoren

Integration in FCH Medien
•	 Hervorgehobene Integration des Unternehmenslogos oder -schriftzuges in 

der Kategorie „Silber Sponsor“ auf: 
1.	 Sponsorenwand (Zufahrt Voith Arena)
2.	 Webseite 
3.	 TV-Bildschirmen im Sparkassen BusinessClub

Print

Branchenbuch
•	 ganzseitige Integration des Unternehmensprofils, der Adresse sowie des Un-

ternehmenslogos/ -schriftzuges im jährlich erscheinenden Branchenbuch
•	 Option auf Anzeigenschaltung

Stadionmagazin „Heimspiel“
•	 Logodarstellung in der Kategorie „Silber Sponsor“
•	 17 Anzeigenschaltungen (50 x 70 mm)

Veranstaltungen und Verkaufsförderung

Sponsorentreffen
•	 Recht zur Teilnahme an stattfindenden Sponsorentreffen

Werbung

SMD-Bande
•	 SMD-Regio-Bande: 2x 7,5 m / Mindestsichtbarkeit 6 min

Hospitality

Ledersitze, freie Tischplatzwahl (zu den offiziellen Ligapunktheimspielen)
•	 Vier (4) Business-Dauerkarten
•	 Zwei (2) Dauerparkscheine in direkter Stadionnähe
•	 Zugang zum Sparkassen BusinessClub inkl. Speisen und Getränke

Saisonpreis

16.000 € zzgl. MwSt
Die Produktionskosten für die  Herstellung & Wartung der Werbematerialien gehen zu Lasten des Partners

4x2x 1x 4x 2x 1x REGIO 



Angebote 33Angebote32

Gold Sponsor

Titelrechte und damit verbundene Leistungen

Titelrechte: Gold Sponsor

Nutzungsrecht des Titels
•	 Nutzung des Status „Gold Sponsor des 1. FC Heidenheim 1846 e. V.“  oder „Offi-

zieller Partner des 1. FC Heidenheim 1846 e. V.“ für eigene werbliche Aktivitäten
•	 Erhalt des Sponsoren-Newsletters
•	 Kartenvorkaufsrecht für Sitzplatz-, Stehplatz- sowie Business-Tickets zum  

Vorzugspreis für Sponsoren

Integration in den FCH Medien
•	 Hervorgehobene Integration des Unternehmenslogos oder -schriftzuges in 

der Kategorie „Gold Sponsor“ auf: 
1.	 Sponsorenwand (Zufahrt Voith Arena)
2.	 Webseiten
3.	 TV-Bildschirme im Sparkassen BusinessClub

Print

Branchenbuch
•	 ganzseitige Integration des Unternehmensprofils, der Adresse sowie des Un-

ternehmenslogos/ -schriftzuges im jährlich erscheinenden Branchenbuch
•	 Option auf Anzeigenschaltung

Stadionmagazin „Heimspiel“
•	 Logodarstellung in der Kategorie „Gold Sponsor“
•	 17 Anzeigenschaltungen (50 x 70 mm)
•	 Ein (1) redaktioneller Bericht pro Saison (halbseitig)

Veranstaltungen und Verkaufsförderung

Sponsorentreffen
•	 Recht zur Teilnahme an stattfindenden Sponsorentreffen

Promotion
•	 Recht zur Durchführung einer (1) Promotion-Aktion im Sparkassen 

BusinessClub und im Stadionumfeld nach vorheriger Absprache

Treffen mit Lizenzspielerabteilung (max. 2 Spieler)
•	 Ein (1) Treffen mit Spielern oder Funktionären der Lizenzspielerabteilung nach 

Absprache

Presse & Kommunikation

Pressemitteilung
•	 Eine (1) offizielle Pressemitteilung zur Verkündung der Partnerschaft auf der 

vereinseigenen Webseite sowie den Social Media Plattformen des Vereins

Werbung

TV-SMD-Bande
•	 SMD-Vollrotation:	 240 m / Mindestsichtbarkeit 1 min	 oder
•	 SMD-Halbrotation:	 120 m / Mindestsichtbarkeit 2 min	 oder
•	 SMD-Viertelrotation:	 60 m / Mindestsichtbarkeit 4 min	 oder
•	 SMD-Achtelrotation:	 30 m / Mindestsichtbarkeit 8 min   

Sonstige Werbung
•	 Spot auf der LED-Wand im Sparkassen BusinessClub bei allen (17) Ligapunkt-

heimspielen
•	 Ein (1) Videospot auf der Videowand in der Voith-Arena zu allen (17) Liga-

punktheimspielen

Tickets

Stehplatz
•	 Vier (4) Stehplatz-Dauerkarten für die HellensteinEnergie-Westtribüne

Hospitality

Ledersitze, mit Tischreservierung (zu den offiziellen Ligapunktheimspielen)
•	 Vier (4) Business-Dauerkarten
•	 Zwei (2) reservierte Firmenparkplätze direkt am Stadion
•	 Zugang zum Sparkassen BusinessClub inkl. Speisen und Getränke

Saisonpreis

32.000 € zzgl. MwSt
Die Produktionskosten für die  Herstellung & Wartung der Werbematerialien gehen zu Lasten des Partners

4x 2x4x

1x1x
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Der 1. FC Heidenheim 1846 engagiert 
sich seit vielen Jahren im sozialen 
Bereich. Nicht nur die eigene Ju-
gendarbeit, sondern auch die Unter-
stützung und Förderung sozialer und 
ökologischer Projekte in der Region 
Heidenheim sind für unseren Verein 
eine Herzensangelegenheit. 

Der FCH möchte seine Strahlkraft 
nutzen, um die Menschen in der Re-
gion, besonders die Benachteiligten, 
zu unterstützen. Dieses 2015 gegrün-
dete Jugend- und Sozialsponsoring 
knüpft inhaltlich an die bekannten 
Corporate Social Responsibility (CSR) 
Programme an.

Sozial
- Aktion Schneeflocke
- Drachenkinder
- Einbindung von Schulen &     
  Kindergärten
- DKMS Spenden-Spiel
  und vieles mehr...

Gemeinsamer Weg. Zusammen mit Ihnen.
Unsere Ziele:
»» Übernahme sozialer Verantwortung
»» Unterstützung der positiven gesellschaftlichen Veränderung
»» Entwicklung einer zukunfts- & leistungsfähigen Gesellschaft
»» sportliche, faire Wertevermittlung
»» Schaffung von Identifikation

Zukunft
•	 Fußballschule
•	 Talentförderung
•	 Paule Talenttag
•	 Paule Bande

Integration
•	Freundeskreis Asyl
•	 Blindenradio
•	 Fan-Projekt
•	 Rollstuhlfahrer
•	 „Fußball für alle“

Umwelt &
Infrastruktur

•	 Shuttle Busse
•	 Fahrradständer
•	 DFB Umwelt-Cup
•	 Photovoltaik

Jugend- & 
Sozialsponsoring

mit den Rot-Blaue Helden  
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Rot-Blaue Helden Paket 1 Rot-Blaue Helden Paket 2
Titelrechte und damit verbundene Leistungen

Titelrechte: Rot-Blaue Helden

Nutzungsrecht des Titels
•	 Nutzung des Status „Rot-Blaue Helden“  oder „Offizieller Partner des 1. FC Hei-

denheim 1846 e. V.“ für eigene werbliche Aktivitäten
•	 Erhalt des Sponsoren-Newsletters
•	 Kartenvorkaufsrecht für Sitzplatz-, Stehplatz- sowie Business-Tickets zum Vor-

zugspreis für Sponsoren

Integration in FCH Medien
•	 Hervorgehobene Integration des Unternehmenslogos oder -schriftzuges in der 

Kategorie „Rot-Blaue-Helden“ auf: 
1.	 Webseite: www.fc-heidenheim.de & www.nlz.fc-heidenheim.de
2.	 Sponsorenwand im Hartmann NachwuchsLeistungsZentrum

Print

Branchenbuch
•	 halbseitige Integration des Unternehmensprofils, der Adresse sowie des Un-

ternehmenslogos/ -schriftzuges im jährlich erscheinenden Branchenbuch
•	 Option auf Anzeigenschaltung

Stadionmagazin „Heimspiel“
•	 Firmennennung in der Kategorie „Rot-Blaue Helden“
•	 Option auf Anzeigenschaltung

Sonstige redaktionelle Einbindung
•	 Eigene Webseite zur Dokumentation des Sponsorings
•	 Magazin zur Dokumentation der Aktivitäten ( jährlich)
•	 redaktionelle Berichte im Stadionmagazin „Heimspiel“ und auf den  

Social-Media Kanälen

Veranstaltungen und Verkaufsförderung

Sponsorentreffen
•	 Recht zur Teilnahme an stattfindenden Sponsorentreffen

Werbung

Gemeinschaftlicher Auftritt  auf der TV-Drehbande
•	 Logointegration auf dem Drehbandensystem in den Hintertorbereichen im  

Corporate Design der Rot-Blaue Helden
•	 Mindestsichtbarkeit von 4,5 min auf einer Fläche von  1,5 x 1 m

Tickets

Stehplatz
•	 Zwei (2) Stehplatz-Dauerkarten für die HellensteinEnergie-Westtribüne

Hospitality

VIP Kontingent (zu den offiziellen Ligapunktheimspielen)
•	 Sechs (6) Tageskarten als Kontingent pro Saison nach Verfügbarkeit, ohne fes-

ten Sitzplatz
•	 Zugang zum Sparkassen BusinessClub inkl. Speisen und Getränke

Saisonpreis

1.846 € zzgl. MwSt
Die Produktionskosten für die  Herstellung & Wartung der Werbematerialien gehen zu Lasten des Partners

Zweckgebunden für die FCH Jugend- & Sozialarbeit

Titelrechte und damit verbundene Leistungen

Titelrechte: Rot-Blaue Helden

Nutzungsrecht des Titels
•	 Nutzung des Status „Rot-Blaue Helden“  oder „Offizieller Partner des 1. FC Hei-

denheim 1846 e. V.“ für eigene werbliche Aktivitäten
•	 Erhalt des Sponsoren-Newsletters
•	 Kartenvorkaufsrecht für Sitzplatz-, Stehplatz- sowie Business-Tickets zum Vor-

zugspreis für Sponsoren

Integration in FCH Medien
•	 Hervorgehobene Integration des Unternehmenslogos oder -schriftzuges in der 

Kategorie „Rot-Blaue-Helden“ auf: 
1.	 Webseite: www.fc-heidenheim.de & www.nlz.fc-heidenheim.de
2.	 Sponsorenwand im Hartmann NachwuchsLeistungsZentrum

Print

Branchenbuch
•	 ganzseitige Integration des Unternehmensprofils, der Adresse sowie des Un-

ternehmenslogos/ -schriftzuges im jährlich erscheinenden Branchenbuch
•	 Option auf Anzeigenschaltung

Stadionmagazin „Heimspiel“
•	 Firmennennung in der Kategorie „Rot-Blaue Helden“
•	 Option auf Anzeigenschaltung

Sonstige redaktionelle Einbindung
•	 Eigene Webseite zur Dokumentation des Sponsorings
•	 Magazin zur Dokumentation der Aktivitäten ( jährlich)
•	 redaktionelle Berichte im Stadionmagazin „Heimspiel“ und auf den  

Social-Media Kanälen

Veranstaltungen und Verkaufsförderung

Sponsorentreffen
•	 Recht zur Teilnahme an stattfindenden Sponsorentreffen

Werbung

Gemeinschaftlicher Auftritt  auf der TV-SMD-Bande
•	 SMD-Vollrotation: 240 m / Mindestsichtbarkeit 2 min gemeinsam mit maximal 

12 Partnern

Tickets

Stehplatz
•	 Vier (4) Stehplatz-Dauerkarten für die HellensteinEnergie-Westtribüne

Hospitality

VIP Kontingent (zu den offiziellen Ligapunktheimspielen)
•	 Zwölf (12) Tageskarten als Kontingent pro Saison nach Verfügbarkeit, ohne  

festen Sitzplatz
•	 Zugang zum Sparkassen BusinessClub inkl. Speisen und Getränke

Saisonpreis

6.481 € zzgl. MwSt
Die Produktionskosten für die  Herstellung & Wartung der Werbematerialien gehen zu Lasten des Partners

Zweckgebunden für die FCH Jugend- & Sozialarbeit
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Rot-Blaue Helden Paket 3
Titelrechte und damit verbundene Leistungen

Titelrechte: Rot-Blaue Helden

Nutzungsrecht des Titels
•	 Nutzung des Status „Rot-Blaue Helden“  oder „Offizieller Partner des 1. FC Hei-

denheim 1846 e. V.“ für eigene werbliche Aktivitäten
•	 Erhalt des Sponsoren-Newsletters
•	 Kartenvorkaufsrecht für Sitzplatz-, Stehplatz- sowie Business-Tickets zum Vor-

zugspreis für Sponsoren

Integration in FCH Medien
•	 Hervorgehobene Integration des Unternehmenslogos oder -schriftzuges in der 

Kategorie „Rot-Blaue-Helden“ auf: 
1.	 Webseite: www.fc-heidenheim.de & www.nlz.fc-heidenheim.de
2.	 Sponsorenwand im Hartmann NachwuchsLeistungsZentrum

Print

Branchenbuch
•	 ganzseitige Integration des Unternehmensprofils, der Adresse sowie des Un-

ternehmenslogos/ -schriftzuges im jährlich erscheinenden Branchenbuch
•	 Option auf Anzeigenschaltung

Stadionmagazin „Heimspiel“
•	 Firmennennung in der Kategorie „Rot-Blaue Helden“
•	 Option auf Anzeigenschaltung

Sonstige redaktionelle Einbindung
•	 Firmennennung bei Aktionen
•	 Eigene Webseite zur Dokumentation des Sponsorings
•	 Magazin zur Dokumentation der Aktivitäten ( jährlich)
•	 redaktionelle Berichte im Stadionmagazin „Heimspiel“ und auf den  

Social-Media Kanälen

Veranstaltungen und Verkaufsförderung

Sponsorentreffen
•	 Recht zur Teilnahme an stattfindenden Sponsorentreffen

Werbung

Gemeinschaftlicher Auftritt  auf der TV-SMD-Bande
•	 SMD-Vollrotation: 240 m  / Mindestsichtbarkeit 2 min gemeinsam mit maxi-

mal 4 Partnern

Tickets

Stehplatz
•	 100 Stehplatzkarten für die HellensteinEnergie-Westtribüne

Hospitality

Ledersitze, mit Tischreservierung (zu den offiziellen Ligapunktheimspielen)
•	 Zwei (2) Business-Dauerkarten
•	 Ein (1) reservierter Firmenparkplatz
•	 Zugang zum Sparkassen BusinessClub inkl. Speisen und Getränke

Saisonpreis

18.460 € zzgl. MwSt
Die Produktionskosten für die  Herstellung & Wartung der Werbematerialien gehen zu Lasten des Partners

Zweckgebunden für die FCH Jugend- & Sozialarbeit

Es ist nicht nur die Verbundenheit 
zur Region, sondern auch unsere 
soziale Verantwortung, als Profi-

verein, für die Ausbildung und För-
derung des Nachwuchses und die 

Chancengleichheit aller Menschen 
einzustehen.

Jürgen Bastendorf
Leitung NLZ



Ihre ansprechpartner:

Markus Buchmann
Bereichsleiter Vertrieb

Tel.: 07321 947-1840
buchmann@fc-heidenheim.de

Johannes Mayländer
Manager Vertrieb

Tel.: 07321 947-1899
maylaender@fc-heidenheim.de

Jochen Kreiten
Manager Vertrieb

Tel.: 07321 947-1829
kreiten@fc-heidenheim.de

Thomas Schreitt
Manager Vertrieb

Tel.: 07321 947-1830
schreitt@fc-heidenheim.de

Stefan Vater
Manager Vertrieb

Tel.: 07321 947-1833 
vater@fc-heidenheim.de

Marsyas Mang
Manager Vertrieb

Tel.: 07321 947-1898
mang@fc-heidenheim.de

1. FC Heidenheim 1846 e. V.
Voith-Arena

Schloßhaustraße 162
89522 Heidenheim

www.fc-heidenheim.de


